Brief

Zakladni adaje

Zadani: vytvorit novou marketingovou kampan
Nazev projektu: ,, Pi‘es plosiny k vySinam “
Termin: 1. 11. 2017 — 31. 1. 2018

Projekt marketingové kampané ,,Pfes ploSiny k vySinam“ bude spustén pocatkem
mésice listopadu a pobézi do konce ledna 2018. Bude to zcela nova kampan pro fadu
podnikatelskych subjektti zabyvajicich se instalaci vano¢nich dekoraci, véetné ozdobovani
vysokych stromki, ale i1 jejich naslednym odinstalovanim. Kampan je urcena ptredevsSim
firmam, ale i fyzickym osobdm, které potfebuji nainstalovat vyzdobu v nadchézejicim
vano¢nim obdobi. V povanoénim obdobi by méla kampan cilit na zakazniky, ktefi naopak

potiebuji vyzdobu odinstalovat, ale také pro mozné vyuziti sluzeb pfi ostatnich ¢innostech.
Klient:
JiPa Energo s.r.o., se sidlem: Hlinény Ujezd u Horazd’ovic 341 01,

- kontaktni osoby (jednatelé):
Bc. Pavel Hefman, Maly Bor — Hlinény Ujezd 3E, 341 01;
Ing. Jiti Hefman, Komenského 1068/63, Bolevec, 323 00 Plzen.

Popis aktualni situace

Spole¢nost nabizi k prondjmu teleskopické a niizkové pracovni plosiny pro nejriznéjsi
vyskové prace. Jedna se o kratkodoby, ale i dlouhodoby prondjem pracovnich plosin riznych
typa, dle pozadavki zadkaznika. Spolecnost aktudlné disponuje C¢tyfmi ploSinami, dvé
teleskopické ploSiny jsou pln€ vyuZzity. Nizkova ploSina je vyuZivana piilezitostné. Kloubové
teleskopicka plosina typu Zneni vyuzita vubec. PloSiny jsou vyuzivany zejména pfi
vySkovych stavebnich pracich, jako jsou opravy stiech, CiSténi okapl a komind, omitdni
fasad, zateplovani apod. PloSiny jsou vhodné i pfi instalaci dekoraci a vyzdoby spojené praveé

s nadchéazejicim vano¢nim obdobim — napf. zdobeni vanoCnich stromku, vyvéSovani



svételnych fetézt apod. Pro transport plosin je vyuzivana vlastni doprava pomoci traktoru

Fastrak s podvalnikem do 22 tun hmotnosti.

Spole¢nost je na trhu nova, tudiz se potiebuje rychle dostat do povédomi vefejnosti.
Nastroje on-line marketingu povazujeme za vhodny zpusob, jak cilit na potencialni klienty.
Tvorba PPC reklam vramci socialnich siti, bannery na strankach souvisejicich se

stavebnictvim apod.

V souCasné dobé firma disponuje noveé vznikajicimi webovymi strankami

http://pronajem-plosin-horazdovice.webnode.cz/, které ale jesté budou potiebovat vylepsit.

Dale byla pro firmu vytvofena reklama v podobé banneru. Stavajici formy propagace je tieba
dostat na vyssi uroven a vhodné doplnit o dalsi nastroje online marketingu jako napt. PPC
kampai. Cely soubor nastroji online marketingu by mél dostat nové ptsobici subjekt mezi

zab¢hlou konkurenci v co nejkratsi dob¢, idedln¢ by mél pomoci konkurenci predehnat.

Cile
- ndrlst poctu objedndvek v daném obdobi o 150 % oproti mésicnimu priméru

- zvySeni navstévnosti na webovych strankéch

nartist po¢tu fanouskd na socialnich sitich

Marketingova strategie

Vzhledem k tomu, Ze jsme zacinajici firma, kterd se chce rychle dostat do povédomi
potencialnich zakazniku, je pfedevs§im nyni pfed Vanocemi nejvhodnéjsi piilezitost, kdy na
sebe upozornit. Pro toto obdobi preferujeme strategii "vyzyvatele". Chceme zautocit a zvysit
svij trzni podil, k ¢emuz by ndm mohlo pomoci pfedvdnocni obdobi. Ostatné to je
momentalné nejspiSe nase jedinad Sance, jak se rychle v kratkém casovém obdobi dostat nad
tiroveti konkurence, pfestoze na trhu neptisobime dlouho. Uroveii znatelné zvysi i povanoéni
obdobi, kdy je zapotiebi nasledna deinstalace, a proto jsme se rozhodli kampan nechat bézet

V delSim ¢asovém horizontu.

Zaroven vSak chceme vedle strategie vyzyvatele vyuzit i strategii "zaméteni".
Nechystame se pojmout cely trh, mame v planu zaméfit se pouze na ty trzni segmenty, které
pro nas pro toto obdobi ptinaSeji nejvétsi potencial. Obslouzit chceme hlavné jiné podniky,

které naSich sluzeb vyuzivaji celoro¢né.


http://pronajem-plosin-horazdovice.webnode.cz/

Pozadujeme:

- zaloZeni a spravu firemniho profilu na socidlnich sitich Facebook a Instagram

navrh marketingové kampané na téchto socialnich sitich

SEO optimalizaci webu

pro dané obdobi névrh, tvorbu, spravu a optimalizaci PPC kampan¢ + tvorbu bannerti

Omezeni

Pronajimame pracovni ploSiny, na jejichz obsluhu se vztahuji omezeni, kterda jsou
uvedena v zdkoniku prace dle nafizeni vlady, tykajici se obsluhy strojii, zdvihacich,
zvedacich, dopravnich a chladicich zafizeni, ktera smi podle zakoniku prace obsluhovat pouze
kvalifikovany pracovnik. Za kvalifikovaného pracovnika lze povazovat osobu strasi 18 let,
ktera prosla odbornym skolenim, jehoz Gspésné zvladnuti danou osobu opravnuje obsluhovat

pracovni plosinu.

Cilova skupina

Pro nasSi spolecnost jsou cilovou skupinou jak fyzické, tak pravnické osoby ptlisobici
V oboru stavebnictvi nebo lesnictvi. Konkrétné pii stavbé €1 rekonstrukci budov, zateplovani,
fasadni opravy, opravy sttech apod. Dal§i moZnosti vyuZiti je pii sezonnich pracich naptiklad

pii vyzdobé€ vanocnich stromki nebo kaceni stromd.

Pokud jde o reklamy a jiné marketingové nastroje cilené na fyzické osoby, jsou
zaméiené hlavné na muze zhruba od stfedniho véku. Tato cilova skupina vyuziva sluzeb
spole¢nosti hlavné po své pracovni dobé. Vyuziva jich pfi praci na svych domech a
pozemcich. Tato cilova skupina se pohybuje na internetu ve ve€ernich hodinach a zameétuje se
na stranky ohledné sportu a udélosti uplynulého dne. Na takovych portalech muzi stravi
zhruba hodinu svého casu. Dal§imi misty, kde tato cilova skupina travi Cas, jsou napiiklad
Facebook nebo portdly, clanky v oblasti stavebni Cinnosti. Odkud mnozi mohou cerpat

inspiraci na stavebni Gipravy a jiné.

Na druhou stranu pravnické 0soby hledaji takové sluzby i beéhem dne. Cilem jsou
prevazné malé podniky, kterym se vlastnictvi podobnych zatizeni nevyplati. Spolecnost se ale
také zaméfuje na nadkupni centra a spoleCnosti, které v sezoénnich obdobich vyuzivaji tyto

sluzby pfti vano¢ni nebo velikono¢ni vyzdobé&. V souvislosti s vyzdobou mohou vyuzit sluzby



podniku mésta nebo vesnice. Velké podniky nejsou zasadni prioritou, ale reklamy a dalsi
marketingové nastroje jsou zurCité casti zaméfené i na né. Je proto potieba byt ve
vyhledavacich na prvnich pozicich, aby firmy nestravily pfili§ mnoho ¢asu pii hledani nasi
spolec¢nosti. Totéz plati i u fyzickych osob. Zaroven je nutné byt vidét na portalech v dané
oblasti 1 tam, kde je konkurence. Ale také na mistech, kde neni. Vhodné je umisténi bannert

na strankach, které se tykaji dané oblasti ve stavebnictvi.
Persona

Koncovym zakaznikem pro nas jako fyzicka osoba je podnikatel Martin Stary. Je mu
52 let a spoletnd se svou Zenou a tfemi détmi Zije cely Zivot ve Strakonicich. Zivi se jako
zivnostnik V oboru délnickych a manudlnich praci. Konkrétné jako ,,hodinovy manzel“. Jeho
Cisty pfijem se pohybuje v rozmezi 25 — 30 tis K& mési¢n€. Ve svém volném case rad cestuje
po Ceské republice, jezdi na kole nebo kouka na tenis ¢ fotbal. Je také milovnik dobrého
vina. Po pracovni dob¢ se vénuje 1 praci na svém domé a na zahrad€. Ke komunikaci pouziva
zasadné¢ mobilni telefon a na internetu travi velmi malo casu. VyuZivd jej nejCastéji
k navstiveni zpravodajskych a sportovnich portalti, Facebooku a emailu. Jeho problémem je
to, ze hodld na Vanoce ozdobit dim svételnou instalaci a vanocni dekoraci. Vlastni
dvoupodlazni diim a nechce tak stavét leSeni, které by mu zabiralo mnoho mista na zahradé a
zaroven by muselo byt vysoké. Je také casové vytiZeny, proto je pro néj prondjem pracovni

plochy nejlepSim feSenim.

Na druhou stranu pravnickou osobou pro nas mize byt také mésto Horazd’ovice, které
lezi v zapadnich Cechach, v okresu Klatovy. Zije zde kolem 5000 obyvatel. Mésto fesi
problém instalace vanocni vyzdoby do ulic a také ozdobeni vano¢niho stromku v centru
mésta. Ten bude vysoky 15 metri. Mésto nema ve svém vlastnictvi podobné zafizeni, proto
by sluzeb na$i spole¢nosti mohlo vyuZit zaroven k odinstalaci ozdob. Tento problém fesi

nékolik dalSich menSich mést a obci v daném kraji.

Rozpocet

Na cely projekt si firma vymezila 45000 K¢. Pfi opodstatnénych divodech je po

jednani mozné s rozpoctem dale pracovat, ovSem je nutno pocitat s ur¢itou rezervou.



Casovy harmonogram

- brief pfedan agentute 4.9.2017
- debrief 15.9.2017

- prezentace strategie 13.10.2017
- zacatek kampané 1.11.2017

- 1. prabézny report 15.11.2017

- 2. prabézny report 1.12.2018

- 3. prabézny report 15.12.2018
- 4. prubézny report 5.1.2018

- konec kampan¢ 31.1.2018

- zavérecny report 5.2.2018

Méfieni tspéchu a kontrola

Me¢éfeni tspéchu a kontrola bude probihat pribézné na zakladé 4 pribéznych a 1
zévérecného reportu. Nejvetsi diraz bude kladen zvySeni poctu zakdzek o 150 % oproti
prumérnému meésici. Méteni potencionalniho zdsahu uspésnosti placené reklamy ndm zajisti
predevsim analyza ukazatele ,,ROI“, tedy névratnosti investic, kterd nam spocitad celkovou
vynalozenou ¢astku na celou online marketingovou kampan na jednotlivého potencialniho

zakaznika.



